
REKA BENTUK GRAFIK PAPAN IKLAN 

DI TAWAU 

ASIA BINTI LAWANG 

t>ERPUSTAKAAN
UNIVERSITI MALAYSIA SABA�

TESIS INI DIHASILKAN UNTUK SYARAT 

MEMPEROLEH IJAZAH SARJANA SASTERA 

FAKUL TI KEMANUSIAAN, SENI 

DANWARISAN 

UNIVERSITI MALAYSIA SABAH 

2018 



UNIVERSITI MALAYSIA SABAH 

JUDUL 

IJAZAH: 

REKA BENTUK GRAFIK PAPAN IKLAN DI TAWAU 

SARJANA SASTERA {SENI VISUAL) 

Saya ASIA BINTI LAWANG, Sesi 2015-2018, mengaku membenarkan tesis 
Sarjana ini disimpan di Perpustakaan Universiti Malaysia Sabah dengan syarat
syarat kegunaan seperti berikut:-

1. Tesis ini adalah hak milik Universiti Malaysia Sabah.
2. Perpustakaan Universiti Malaysia Sabah dibenarkan membuat salinan untuk

tujuan pengajian sahaja.
3. Perpustakaan dibenarkan membuat salinan tesis ini sebagai bahan

pertukaran antara institusi pengajian tinggi.
4. Sila tandakan ( / ):

□ SULIT

□ TERHAD

I / I 
TIDAK TERHAD 

A 

MA1511029T 

Tarikh 28 Ogos 2018 

(Mengandungi maklumat yang berdarjah 
keselamatan atau kepentingan Malaysia seperti 
yang termaktub di dalam AKTA RAHSIA 1972) 

(Mengandungi maklumat TERHAD yang 
ditentukan oleh organisasij badan di mana 
penyelidikan dijalankan) 

Disahkan oleh, 

AIL 

N 

{Dr. Humin bin Jusilin) 

Penyelia 



PENGAKUAN 

Karya ini adalah hasil nukilan saya sendiri kecuali nukilan, ringkasan dan rujukan yang 

tiap-tiap satunya telah saya jelaskan sumbernya. 

25 Mei 2018 

ii 

Asia binti Lawang 

MA1511029T 



NAMA 

NO. MATRIK 

TAJUK 

IJAZAH 

TARIKH VIVA 

PENVELIA 
Dr. Humin Jusilin 

PENGESAHAN 

ASIA BINTI LAWANG 

MA1511029T 

REKA BENTUK GRAFIK PAPAN IKLAN DI TAWAU 

SARJANA SASTERA (SENI VISUAL) 

10 OGOS 2018 

DISAHKAN OLEH; 

Tandatangan 

iii 



ABSTRAK 

Papan iklan merupakan salah satu medium yang digunakan oleh sesebuah syarikat 
untuk mempromosi produk mereka. Namun, terdapat isu yang boleh membantutkan 
kemenjadian papan iklan sebagai medium periklanan. Pada masa kini, pengkaji 
melihat bahawa terdapat satu senario yang wujud dalam proses penghasilan papan 
iklan. Tidak terdapat titik standard dalam setiap penghasilan papan iklan di Tawau. 
Ada sesetengah pereka yang kurang mahir dalam bidang reka bentuk grafik. Selain 
itu, pereka papan iklan terikat dengan kehendak sesebuah syarikat. Masalah timbul 
apabila pihak syarikat yang menempah papan iklan lebih mementing komersial dan 
penonjolan identiti syarikat tanpa mengambil kira pandangan pereka. Tesis ini 
merupakan satu analisis tentang reka bentuk grafik papan iklan atau billboard di 
Sabah. Papan iklan yang dikaji merupakan papan iklan perniagaan yang berada di 
daerah Tawau. Persoalan yang ingin dikupas oleh pengkaji iaitu apakah aplikasi reka 
letak, warna dan tipografi yang diaplikasi pada papan iklan perniagaan di Tawau? 
Apakah kriteria pemilihan reka letak, warna dan tipografi yang terdapat pada papan 
iklan perniagaan di Tawau? dan adakah reka bentuk komunikasi visual iaitu reka 
letak, warna dan tipografi pada papan iklan perniagaan di Tawau menepati mesej 
periklanan perniagaan? Dalam kajian ini, pengkaji menggunakan dua kaedah iaitu 
pungutan data dan analisis kandungan. Seal selidik menggunakan 300 responden di 
daerah Tawau. Saal selidik digunakan untuk mendapat respon yang menjawab 
soalan-soalan yang wujud. Analisis secara deskriptif digunakan untuk mengupas 
elemen reka letak, warna dan tipografi yang wujud pada papan iklan yang dipaparkan 
di Tawau. Hasil kajian mendapati bahawa terdapat korelasi antara reka letak, warna 
dan tipografi dengan keberkesanan papan iklan di Tawau. Penegasan imej produk 
membantu menyampaikan mesej dengan lebih berkesan. Di samping itu, hasil kajian 
mendapati tipografi Sans Serif paling banyak digunakan dalam papan iklan, warna
warna panas menarik minat responden dan warna yang kontra antara imej dan latar 
membantu keberkesanan mesej iklan. Kajian ini dapat dijadikan sebagai indikator 
kepada kepada syarikat-syarikat, Majlis Perbandaran Daerah, para pereka papan 
iklan, pelajar dalam bidang berkaitan dan masyarakat umum. 
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ABSTRACT 

GRAPHIC DESIGN OF BILLBOARDS IN TA WAU 

Advertising boards are one of the mediums used by a company to promote their 

products. Howeve0 there is an issue that can dampen the advertising billboard as an 

advertising medium. Nowadays/ researchers see that there ls a scenario that exists 
in the billboard production process. There is no standard point ln any billboard income 
in Tawau. There are some designers who lack knowledge in the field of graphic 
design. Additionally, designer billboards are tied to the requirements of a company. 
Problems arise when companies that book billboards are more commercial and 
corporate identity prominence without taking lnto account the designer's views. This 
thesis is an analysis of graphic design billboards or billboards in Sabah. The 
advertisement board is a business advertising billboard located in Tawau district. The 

question that the researcher wants to look at is the layout co/or and typography 

application applied to the business advertisement board in Tawau? What are the 

criteria for layout co/or and typography selection on business boards in Tawau? and 

does visual design (layouts/ co/ors and typography) on business advertising boards 
in Tawau conform to business advertising messages? In this study, researchers use 
two methods of data collection and content analysis. Questionnaire was used by 300 

respondents in the Tawau area. The questionnaire was used to answer responses 
that existed Descriptive analysis is used to examine the layout elements/ co/ors and 
typography that exist on billboards displayed in Tawau. The findings show that there 

is a correlation between layout co/or and typography with the effectiveness of 

billboards in Tawau. Product image assertion helps deliver the message more 

effectively. In addition the study finds that Sans Serif typography is the most widely 

used in billboards/ the hot co/ors attract the respondents and the contrasting co/ors 

between the image and the background help to the effectiveness of advertising 
messages. This study can be used as an indicator for companies/ District Municipal 

Council, billboard designers/ students in related fields and the general public. 
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BAB 1 

PENGENALAN 

1.1 Latar Belakang Kajian 

Pada masa kini, hampir setiap perkara yang kita lakukan sentiasa berdepan dengan 

iklan. Iklan bukan sahaja wujud di akhbar, majalah, radio dan internet malah iklan 

turut dipaparkan di tepi-tepi simpang jalan raya dan di sepanjang jalan raya. 

Terdapat beberapa kategori media iklan luar seperti papan iklan (billboard)/ iklan 

dinding, building wrap, iklan jejambat, iklan elektronik dan iklan kain rentang. Papan 

iklan luar merupakan paparan besar yang mengiklankan barangan, aktiviti atau 

perkhidmatan yang tidak semestinya dijual di lokasi pengiklanan itu dipaparkan 

(Jabatan Perancangan Bandar dan Desa Semenanjung Malaysia Kementerian 

Perumahan dan Kerajaan Tempatan, 2009). Salah satu media iklan luar ialah papan 

iklan atau billboard yang terdapat di jalan raya. Pada masa kini, kehadiran pa pan 

iklan sebagai salah satu alat pemasaran dalam perkhidmatan mempromosi dan 

produk semakin meningkat. 

Papan iklan diletakkan di tepi jalan raya dan lokasi yang strategik. Tujuannya 

agar iklan yang dipaparkan dapat dilihat dengan mudah oleh pengguna-pengguna 

jalan raya. Syarikat yang mengiklankan produk kebiasaannya mahu sesuatu yang 

menarik dalam papan iklan mereka. Maka, pereka bentuk grafik akan memasukkan 

elemen-elemen seperti ilustrasi, warna dan tipografi dalam papan iklan yang direka. 

Persoalannya, apakah ciri-ciri ilustrasi, warna dan tipografi yang sesuai di papan 

iklan? Bagaimana keberkesanan ilustrasi, warna dan tipografi terhadap pengguna? 

Adakah papan iklan amat efektif menyampaikan mesej kepada pengguna? 

Papan iklan di Tawau merupakan iklan tetap yang tertakluk pada Undang

undang Kecil, Tawau Municipal Council (Advertisement) by-Law 1968. Terdapat 

beberapa tatacara yang perlu dipatuhi untuk pemasangan papan iklan. Salah satu 


